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Il primo dibattito Kennedy-Nixon 
26 settembre 1960 



Il primo dibattito Kennedy-Nixon 
Due atteggiamenti molto differenti 



L’elezione presidenziale del 1960 
Un esito combattuto 



L’evoluzione  
delle campagne elettorali 

• CAMPAGNE PRE-MODERNE: brevi, basate su 
leader, candidati e attivisti 

• CAMPAGNE MODERNE: lunghe, basate 
sull’impiego occasionale di specialisti e di 
sondaggi 

• CAMPAGNE POST-MODERNE: permanenti, 
basate sull’impiego sistematico di specialisti e 
di sondaggi 



Cos’è un sondaggio? 

• Una raccolta di dati di livello individuale 

• Si fa uso di interviste uguali per tutti gli 
intervistati 

• C’è un contatto (più o meno) diretto fra 
intervistato e rilevatore 

• Vengono usate tecniche di campionamento 

• Viene prodotta una matrice-dati 

• Ai dati raccolti vengono applicate tecniche di 
analisi di tipo statistico 



La matrice-dati: un esempio 



Modalità di somministrazione  
dei questionari 

• Faccia a faccia 

• Telefonica 

• Postale 

• Websurvey 



Poll e survey 

• POLL: brevi e semplici, soprattutto con intenti 
commerciali 

• SURVEY: lunghi e complessi, soprattutto a 
scopi di ricerca 



Il mercato dei sondaggi 



Guardando avanti 

• CATI: Computer Assisted Telephone Interview 

• CAMI: Computer Assisted Mobile Interview 

• CAWI: Computer Assisted Web Interview 

• BIG DATA: dati derivati dal web 


